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01. PRESENTACIÓ DE LA MARCA



Urbalab Manual d’identitat Presentació de la marca

Pàg. 4

Urbalab sorgix de la necessitat d’un espai públic d’innovació 
social i digital a la ciutat de Gandia. Es posiciona com un 
laboratori ciutadà, on persones treballadores, emprenedors, 
pimes i ciutadans poden trobar les eines que necessiten per 
adaptar-se als canvis del segle XXI.

Per tant, els valors associats a la marca Urbalab seràn 
l’innovació, la transformació digital, la productivitat i la 
adherència a les últimes tecnologies.

La marca està formada per un logosímbol: les paraules 
‘Urbalab‘ i ‘Gandia’, enmarcats entre parantesis dels quals 
naixen unes formes circulars enllaçades entre si que 
simbolizen les conexions entre les diferents disciplines 
complementaries que es tracten a Urbalab. 



02. CONSTRUCCIÓ DE LA MARCA
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Definim com a colors corporatius els representats en 
aquesta pàgina. Amb l’objectiu d evitar desviacions 
s’indiquen les equivalències de color per a quadricromia, 
RGb i codi hexadecimal.

Impresió: Pantone preferentment i quadricromia. 
Pantalla: RGb i hexadecimal.
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La paraula Urbalab es crea a partir de la 
tipografia “Estandard Rounded”, les seues 
formes humanistes i les seues vores arredonides 
aporten un punt de calidesa humana en 
contraposició a les formes geomètriques i a la 
tipografia Din utilitzada en la paraula “Gandia“. 

L’ús d’aquestes tipografies es limitarà al logotip 
o variacions del mateix, no podent utilitzar-se en 
textos, claims o uns altres.
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El logotip en negatiu, només podrà anar 
sobre els colors corporatius (veure pàg. tal).

En cas, de que l’aplicació del logotip siga 
en blanc i negre, aquest haurà d’anar sobre 
fons negre.
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03. ÀREA DE RESPECTE I CONVIVÈNCIA
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L’àrea de respecte servix per a fixar un espai mínim al voltant del símbol on mai s’ha 
d’interferir. Se pren de referència per a la correcta convivència amb altres elements 
gràfics. La x serà la distància mínima de respecte.
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En el cas que Urbalab siga la entitat organitzadora 
o colaboradora en el mateix grau de jerarquia que 
les entitats amb les que aparareix el logo tendrá 
una proporció del 100% respecte dels altres i una 
separació de 4x. 

Quan Urbalab aparega amb un grau de jerarquia 
major que els altres en qui apareix la proporció 
dels altres de menor jerarquia será del 75%. 

Quan el logotip apareix al costat del ajuntament de 
Gandia o d’una institució gubernamental de major 
rango, les regles del manual de esta entitat amb 
major jerarquia serán les que manen. 
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Seguint les regles del manual del 
Ajuntament de Gandia, el logo 
de Urbalab ha de tindre 2/3 del 
tamany, es a dir, el 66,6%. 

 

 

4X 66,6%

Configuració horitzontal Configuració vertical

4X 66,6%



04. GUIA D’USOS
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Deformacions, distorsions  o canvis de proporcions 

SObRE FOTOGRAFIES 
S’evitarà utilitzar la marca sobre fotografies. 
En cas de ser utilitzada sobre una fotografia es 
disposarà sobre fons que no impedisquen la seua 
correcta lectura, preferentment sobre masses de 
color d’un mateix to sense textures.

Tipografia no corporativa.

Afegir o ometre elements de la marca 

GANDIA
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El color de fons que acompanye el logotip caldrà 
que tinga un percentatge igual o superior al 50% 
de color negre. En cap cas, s’utilitzarà el logotip 
sobre fons de color groc o roig, en el cas dels colors 
taronja o gris caldrà utilitzar la versió en negatiu.
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La grandària mínim de la Marca ve donat per la grandària 
mínim de reducció del símbol que mai a de ser inferior 8 mm 
d’altura, ja que en dimensions inferiors els elements gràfics 
que la componen poden perdre llegibilitat. Esta grandària 
només podrà ser menor en casos excepcionals, estampació 
en merchandising com a llapis, bolígrafs, etc. Sempre que la 
llegibilitat del logotip ho permeta.



05. GUIA D’APLICACIONS
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Es presenten alguns colors com a exemples de colors 
secundaris recurrents, en aplicacions per a pantalla o 
elements gràfics impressos, se podrà utilitzar diferents colors 
combinatoris per tal de crear contrast i resaltar uns elements 
sobre uns altres. 

Aquestos colors no aniràn sobre el Pantone 143 C (taronja) 
corporatiu i en cas de que el logotip aparega damunt, anirà en 
negatiu (blanc). 
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Cal utilizar fotografies i imatges que respongen als valors 
associats a la marca com innovació, cooperació, dinamisme, 
orientació,... Preferentment imatges dels espais de Urbalab 
amb gent desenvolupant o assistint a alguna activitat. 

Quan s’utilitzen fotografies sobre les que aparega el logotip, 
este caldrà que aparega en negatiu o sobre un fons d’un color 
que continga més del 50% de color negre.   



06. APLICACIONS
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C/ Fundaci— Vicent Ferrer, 6 á 46702 Gandia (Val ncia) á 96 295 96 97 á urbalab@gandia.org á www.urbalabgandia.com

C/ Fundaci— Vicent errer, 6 á 46702 Gandia (Val ncia) á 96 295 96 97
urbalab@gandia.org á www.urbalabgandia.com
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La tipografia de les targetes es la Helvetica Neue 
Light Condensed
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